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La télé, c'est moi!

Nicolas Sarkozy stellt sein Liebesleben gerne 6ffentlich zur Schau. Aber Kritiker des
vermeintlichen TV-Sonnenkdnigs miissen aufpassen, dass sie seinem Medienbild
nicht auf den Leim gehen. Eine Demontage Von Isabelle Bourgeois

Ein Gespenst geht um in Deutschland: Nicolas Sakaer ,neue Berlusconi“ aus
Frankreich. Er kontrolliere die Presse Uber seieieebindeten Medien- und Industriebosse;
seribse Zeitungen seien zu Hofberichterstatternemutie um sich greifende ,Zensur” aus
dem Elysée treibe franzosische Journalisten in lderten Hort der Kritik: das Internet —

soweit der Chor der deutschen Medienstimmen.

Statt Arbeitslosigkeit und Armut zu bekampfen, maamhauf der Traumjacht des Milliardars
Vincent Bolloré Urlaub oder turtelt im agyptischémxor mit dem italienischen Ex-
Supermodel Carla Bruni, die sich seit der Hochagitdem Staatschef im Februar 2008 Frau
Sarkozy nennen lassen darf. ,Noch nie war das terisa politisch®, entriistet sich dartber
die FAZ. Und im franzdsischen Radio RTheint die Sozialistin Ségolene Royal: ,Wie
Ludwig XIV. macht er sein Privatleben zum politischEreignis®. Und fligt hinzu: ,Die

auslandische Presse fragt sich besorgt, ob er datmiBerhaupt gewachsen ist.”

Das offentliche Liebesleben Sarkozys ,solle einfdah Franzosen von ihren Alltagssorgen
ablenken*, fasst ,Welt onlinekritische Stimmen zusammen. Am 8. Januar hielRiésident

seine Neujahrspressekonferenz und kindigte seioriRpfogramm fur dieses Jahr an. Das ist
fur Frankreich mindestens genauso wichtig wie fi@u3chland jungst die Agenda 2010.
Doch ,Tagesthemenind ,heute-journal“berichteten am Abend ausschliel3lich Uber die

Liebeserklarung von Nicolas an Carla.

Zugegeben, fast das gesamte ,Vie Amoureuse’ des manchen so genannten ,TV-
Sonnenkonigs® spielt sich vor laufenden Kameras Efekrach, Versohnung, Scheidung,
neue Affare, Hochzeit — welcher Journalist wirdkets® filmreifen Episoden verschméhen,
zumal die Hauptheldinnen, Cécilia und Carla, be&ideh noch Mannequins waren? Sex und
Macht sind schliel3lich zwei Seiten einer Medail&ass sich Prominenz aus Showbiz und

Politik verbandeln, macht die Story noch spannenddrsorgt weltweit fir Aufmerksamkeit.



Die Allgegenwart des Prasidenten in den Medien

Nun hat Frankreich tatsé&chlich einen Prasidentereméstils: jung, smart, sexy. Und wenn
dieser Prasident nicht nur die Kunst des Agendargst professionell beherrscht, sondern
ihm auch nachgesagt wird, die Medien zu instruniisigeen, dann tappen die deutschen
Beobachter blindlings in samtliche nur erdenklich&®obachtungsfallen. Denn das
Frankreichbild, das sie propagieren, hat kaum mbafas mit der Wirklichkeit zu tun.

Die franzdsische Wirklichkeit sieht né&mlich so aweit Chirac hat sich kaum etwas
verandert. Frankreich steckt weiterhin in einervgaten wirtschaftlichen und sozialen Krise,
ganz ahnlich wie Deutschland noch vor wenigen Jahtgnd das Land steht vor

vergleichbaren Herausforderungen in der Sozialeleesung, im Bildungswesen oder im
Arbeitsrecht; auch muss der Staatshaushalt dringamiert werden. Im Unterschied zu
Deutschland kommen unumgangliche institutionellefoReen hinzu. Die seit der

Verfassungsreform unter Charles de Gaulle unklamnpetenzverteilung zwischen Préasident
und Premierminister muss neu gedeutet, die RokeRilaments aufgewertet werden. Die
Kernfrage lautet: Entscheidet sich Frankreich fim @arlamentarisches oder fir ein

Prasidentialsystem? Derzeit zeichnet sich eheteletz ab.

Solch ein gravierender Entscheidungsprozess gehirlich mit heftigen politischen
Kontroversen einher. Und gerade diese ndhren dedadkt, Sarkozy rei3e alle Faden an
sich. Einerseits schopft er alle Mdglichkeiten adg ihm die undeutlich formulierte
Verfassung bietet, um die Regierungspolitik setastiefinieren. Andererseits unterliegt ihm
als Regierungsoberhaupt der gesamte Verwaltungsstppker in Frankreich institutionell
nicht von den anderen Machten getrennt ist. AudBpeitht es seiner aul3erst dynamischen
Personlichkeit, die Offentlichkeit mit reformpotithen Themen zu benebeln. Gerade dafiir
haben ihn die Franzosen ja gewahlt.

Sie werfen ihm heute — parteitibergreifend — niart die Regierungspolitik zu bestimmen,
sondern bedauern vielmehr die fehlende Ubereinstinghrder standig neu angekiindigten
EinzelmalRnahmen, aus denen derzeit kein Uberwiddeschweren Strukturkrise ersichtlich
ist. Gleichzeitig herrscht seit 2005 (Referendumm ZtiU-Vertrag) ein fast ununterbrochener
Wahlkampf, der erst im Marz 2008 mit den Kommundllea ein Ende nahm. Und in dieser

Situation greift sich die Opposition selbstverstiid das Thema heraus, mit dem sie



ihrerseits die politische Agenda besetzen kann:Aligegenwart des Prasidenten in den

Medien.

Medien als Kulturgut: Uppige Subventionspraxis firKulturschaffende

Auch im Mediensystem selbst hat sich seit Jacquesa€ — und selbst seit Francois
Mitterrand — strukturell nichts verédndert. Die Gesslage stammt immer noch aus den
1990er Jahren. Ausschlielich das Marktgeschehdn sith unter dem Einfluss der
Digitalisierung sowie der Online-Medien weiterertielt. Anders als in Deutschland sind
sich die Franzosen einig, dass die Medien (fastinaten Marktgesetzen unterliegen, und
dass es sich dabei — so das in den 1980er Jahmen sezialistischen Kultur- und

Kommunikationsminister gepragte Wort — um eine fKitihdustrie* handelt.

Dass die Medien im o6ffentlichen Diskurs gleichzgdis ,Kulturgut® dargestellt werden, folgt
allein europapolitischen Verhandlungszwecken unentdiim Inland dazu, eine Uppige
Subventionspraxis fur Kulturschaffende zu rechigert. Die parteipolitische Besetzung der
Dialektik ,Kultur vs. Industrie’ folgt rein opportistischen GesetzmaRigkeiten, je nachdem,
welche Wahlergruppe gerade bedient werden solln ddle Regierungen, ob rechts oder
links, teilten bisher eine gemeinsame Doktrin: Megholitik ist Industriepolitik mit dem Ziel,

,nationale Champions’ zu fordern.

Ein noch bedeutenderer Unterschied zu Deutschlastebt in der Informationskultur. Um

hier nur vier Kernpunkte zu skizzieren: Die frangtbe Verfassung garantiert nur das
Individualrecht der freien Meinungsauf3erung, gevedsdtet also nicht die Freiheit der Medien

als Institution. Mitterrand plante zwar eine Vedasgsanderung in diesem Sinne, doch blieb
es bei dieser Absicht. Der zweite Unterschied, denZusammenhang mit der deutschen
Frankreich-Berichterstattung eine besondere Tragwaikommt: Franzésische Medien sind

keine Tendenzbetriebe, in denen ein Redakteur sége@e Meinung aul3en vor lasst. Anders
gesagt: In Frankreich herrscht das, wovon die dbets Journalistengewerkschaften nur
traumen, namlich eine ,innere Pressefreiheit’, dei jeder einzelne Journalist auch Trager
der Pressefreiheit ist. Damit erhalt aber auchRkesonlichkeit eines Jeden einen anderen

Stellenwert.



Dritter Unterschied: Die franzésischen Zeitungemdseine stark parteipolitisch orientierte
Meinungspresse. Und das parteipolitische Spektreimvaift viel weiter nach links als das
deutsche — von sozialistisch tber kommunistisclirbigkistisch. Viertens: Die Mehrheit der
franzésischen Journalisten, auch im Rundfunk, istndlinken Meinungsspektrum zu
zuordnen, was auf dem Hintergrund der Tatsaches, di@asdeutschen Konzepte der sozialen
Marktwirtschaft wie der Sozialpartnerschaft unbekasind, wiederum ihr Misstrauen
gegeniber dem eigenen Arbeitgeber schirt. Und vwemndieser zur industriepolitischen
Elite gehort, die qua Amt den engen Kreis derjemigédet, der den Kontakt zum Elysée-

Palast pflegt, dann gilt dieser erst recht als skisp

Sarkozy bietet eine Projektionsflache fur stellventetende Entristung

Die Dinge liegen also in Frankreich anders, alsdgietschen Medien sie Uberwiegend deuten.
Besonders drei Fallstricke verschleiern ihren Sbhiek und fihren zur Fehlinterpretation

der Problemlage. Der erste néhrt sich aus deni&tdes) Gesetzmaligkeiten der Information:
AuRergewohnliches gleich Informationswert. Hiem diiebesroman im Elysée-Palast, der
sich auch noch gleich nebenan abspielt, im fir 8duand wichtigsten EU-Partnerland. Das
verbindet sich mit einem weiteren Grundgesetz darhiichtenwelt: Uber das Ausland wird

oftmals nur dann berichtet, wenn die dortigen Ensige auch im Inland auf Interesse stof3en.

Auslandsberichterstattung ist ganz besonders regddrientiert.

Das Timing der Lovestory trifft sich giinstig mitrageutschen innenpolitischen Agenda, die,
ebenfalls Wahlkampfthemen unterworfen, von Umvkntgjsdebatten beherrscht wird. Da
sorgt Sarkozy fur willkommene Abwechslung und Hietgleichzeitig eine ideale
Projektionsflache  fir  stellvertretende  Entristungdier kommt die in  der
Kommunikationswissenschaft ~ wohlbekannte  Ventilfimkt zum  Tragen, die

Auslandsberichte durchaus haben.

Gleichzeitig nahrt im Hintergrund ein heimischesbitdl das Interesse der deutschen Medien
am Privatleben Sarkozys. Gerade in Deutschlandesgtzder so genannte ,Medienkanzler’
Mal3stabe, was die Privatisierung des Politischgyelasin Waren die Thematisierung Gerhard
Schréders und seiner vier Ehen nicht auch ein Schioadie Politikberichterstattung? Einen
ahnlich (Regierungs-)Stil fuhrt ein ebenfalls déngeren Generation angehdrender Nicolas

Sarkozy vor. Schréder mochte man nicht abkanzedfijrcbietet Sarkozy nun den idealen



Sundenbock. Auch erscheint nachtraglich im Vergleiam franzésischen Prasidenten das
bunte Leben des Bundeskanzlers mehr als biedern&ie Frau an seiner Seite hatte einen
gutbiirgerlichen Beruf und fiihrte in der Offentlielitkdas normal-protokollarische Leben
einer Kanzler-Gattin. Was ware wohl gewesen, weadnr&@ler mit einem Model-Star wie
Claudia Schiffer eine Affare gehabt hatte?

Weder Cécilia und noch weniger Carla passen inhgaktmmliche Bild einer First Lady.
Ganz anders als Bernadette Chirac oder Daniéleivitid. Und doch waren ihre Eheméanner
auch nicht ohne. Besonders berihmt war Mitterraradl, er sich nicht nur mehrere Geliebte
leistete, sondern auch noch eine Parallelfamiligrigedet hatte. Fir Skandal sorgte nicht,
dass er eine zweite Lebensgemeinschaft unterlseitdern die Tatsache, dass er sie der
Offentlichkeit verheimlichte. Er errichtete eigeiafiir eine Leibgarde und lieR Journalisten
wie Prominente abhéren — zum Beispiel Edwy Pledalnals einer der Chefs von ,Le
Monde*. Er machte die ,Abhdraffaire’ des Elyséed®ss publik, stellte sich — zu Recht — als
Opfer dar, verschwieg dabei aber, dass er selbdeaitEingeweihten gehérte. Den Franzosen
ist die Erinnerung an diese Doppelmoral der eigdaen noch sehr prasent. Und das ist
einer der wichtigsten Griinde dafir, weshalb Sarlesty Privatleben der Offentlichkeit nicht
vorenthalt. Transparenz als klarer Bruch mit dergdagenheit: Das schatzen die Wahler an

ihrem Prasidenten sehr.

Mancher denkt: Jetzt haben auch wir endlich unser&ennedys

Dass er sich verliebt hat, sorgt dabei fir kurzigen Gesprachstoff, tber den man endlich
ein paar Minuten lang die eigenen Sorgen vergekaaen. Gleichzeitig ist allen Franzosen
bewusst, dass es sich bei dem o6ffentlich zur Sdestellten Privatleben teilweise um eine
Medieninszenierung handelt. Nun ist zwar eine L6wy erfreulicher als eine

Rentenreform, aber an der kommen wir ohnehin niohbei, denkt so mancher, also lasst uns
schauen, was die da Oben vor den Kameras treilzanechte Privatleben bekommen wir
sowieso nicht zu sehen — und aul3erdem geht unsnidass an, denn das ist wirklich

Privatsache, Prasident hin oder her. Die Story m&gald — jetzt haben auch wir endlich
unsere Kennedys. Soweit in Ordnung. Nun aber, dageten die seit Januar sinkenden
Umfragewerte an, sollte sich der Mann endlich anAtbeit machen, schliel3lich sind er und

seine Regierung schon ein halbes Jahr lang im Amt.



Die Franzosen sind im Umgang mit ihren eigenen Krediritischer, als die deutschen
Journalisten meinen. Sie haben ja im Laufe ihrgere@n Geschichte gelernt, die ,offizielle’

Berichterstattung nicht fur bare Minze zu haltdém. Vertrauen in die Medien ist seit jeher
weit geringer, als das der Deutschen in die ihnga,die alljahrlich von ,Télérama“ und jetzt

nur noch ,La Croix“ beim Meinungsforschungsinsti@BA in Auftrag gegebenen Umfragen
deutlich machen. Dem Fernsehen misstrauen sie lgasanders, das war viel zu lange in
Staatshand. Allein das Radio qilt als vertrauensigir wegen der seit Kriegsende
unabhangigen Berichterstattung eines Privatsenédrk: Und die Presse? Die schreibt nur
fur das Establishment und nicht fir den Leser. ®i€rundeinstellung halt sich seit

Jahrzehnten.

Die klassischen Medien gelten als eine Veranstgltéiir Insider. Deshalb haben sich
besonders die Jingeren rasant das Web angeeigretF@anzosen sind mittlerweile
Europameister im Bloggen. Das scheint zwar aufatsten Blick fir freie und pluralistische
Meinungsaul3erung zu sorgen, doch bergen die diffa®@en Kommunikationsfliisse auch
erhebliche Gefahren, allen voran die der Desinftionaund der Manipulation. Da die
Traditionsmedien ihre Gatekeeper-Funktion nicht Hmpe ausiben, gibt es keine
nachweislichen Orientierungspunkte, weil gleichgaiie Informationsquellen kaum oder gar
nicht identifizierbar sind. Die Gefahr der Beeirsitung der 6ffentlichen Meinung, die vom
Web ausgeht, ist daher in Frankreich zur Zeit wsitgréRer als in Deutschland, und sie ist
erheblich ernster als die einer Interessenkollisimm Industrie und Regierung, die in

Deutschland unterstellt wird.

Hier lauern auch gleich die beiden anderen Fallgtri Eine nur oberflachliche
Frankreichkenntnis in Verbindung mit einem idealiggn Frankreichbild (etwa: Wiege der
universellen Menschenrechte) verzerrt die Wahrnetgrader fremden Realitdt. Gerade die
N&he zum Nachbarn nahrt die lllusion, dass manLdasl kennt und daher mit denselben
Fragestellungen wie im Heimatland betrachten kabhimd auch wenn manch ein
Korrespondent die Wirklichkeit anders erfahrt alsie sich vorstellte, wird diese dennoch in

vorgepragte Schablonen gepresst.

Gerichtlich verbriefte Narrenfreiheit: Das Satireblatt ,Le Canard Enchainé*“



Und wenn dies nicht der Korrespondent selbst arndsorgt dafur die Zentralredaktion in der
Heimat. Die muss ja an das etablierte deutschekFemhbild anknlipfen, sonst wurdigt
keiner das Blatt oder den Sender. Die WahrnehmuagkiFeichs ist im Augenblick von einer
deutlichen Verstimmung Uber das Auftreten des fiaischen Staatoberhaupts in wichtigen
europapolitischen Angelegenheiten gepragt. Dadtirbh sich fast jedes deutsche Medium
autorisiert, in die Rolle eines Rudolf Augstein sthltipfen, der es bekanntlich liebte, sich
Uber die Grande Nation auszulassen. So gab zumpiBeiglie Redaktion der
~Wirtschaftwoche” einem Korrespondentenbericht zuschwierigen wirtschafts- und
sozialpolitischen Reformkurs der neuen Regierung gbllig unpassende, effekthascherische

Uberschrift: ,Nicolas Weichei?"

Besonders Journalisten aus den Ressorts Medien Ratittk sind diesen Fallstricken
ausgeliefert. Zentral ist fir sie ja die Frage naldr politischen Unabhéangigkeit der
Berichterstattung. Dass diese woanders eine a@Estalt annehmen konnte als daheim, lasst
sich umso schwerer vorstellen, als ja bekanntlidnkreich ein Zentralstaat ist, in dem die

Regierung die Medien kontrolliert und ebenfalls Wastschaftsgeschehen bestimmt.

Beides ist Tatsache, nur laufen die F&den andsrgamheinhin vermutet. Die Anstalten des
Service Public, also France Télévision und Radioan€e, sind nationale
Programmagesellschaften, ihr Kapital gehért dem tStgaich: Regierung und Verwaltung.
Doch trennt sie von der Exekutive zweierlei. Ingtdnell und zwischengeschaltet: die plural
besetzte nationale Aufsichtsbehdrde Conseil supérie l'audiovisuel (CSA), die die
Anstaltsvorsitzenden wahlt. Und was den Informatgehalt angeht, die Tatsache, dass die
telefonische Direktverbindung zwischen Premiernmarigoder Prasident) und Chefredakteur
1982 unter Mitterrand gekappt wurde. Etlieekte Einflussnahme der Information durch die
Regierung ist heute auch deshalb unmdglich, wegligeer Versuch einer Einmischung sofort
an die Offentlichkeit gelangt. Sei es iber dasr8aittt ,Le Canard Enchainé®, das sich, wohl
geschitzt durch seine von allerlei Gerichten veftgi Narrenfreiheit, zum

Enthillungsmedium etabliert hat, oder eben Uberihat.

Dass die fuhrenden Medien, vom Fernsehen Uber dehmthtenmagazine bis zur
Tagespresse, staatliche wie private, kaum ,reggsi@ndliche’ Nachrichten verbreiten, hat
andere Grinde, die strukturell bedingt sind unddmekmausertum, ja sogar vorauseilendem

Gehorsam fuhren.



Die Konzentration aller Méachte — Politik, Verwaltyn Wirtschaft, Medien — im

Ubersichtlichen Paris fordert den Herdentrieb. Vder aus der Reihe tanzt, kann sein
berufliches Testament schreiben — weil ihm der rinftionshahn zugedreht wird. Ein

Leichtes, wenn der Zugang zu den Quellen auch reglementiert ist. Uber das Geschehen
im Elysée-Palast diirfen etwa nur die dort akkredin Journalisten berichten, wodurch sie
zu Eingeweihten werden. Bevorzugt werden natiurtiad franzésischen Kollegen. Diese
Zugangsschranke, die oftmals in Deutschland algeriehtete Kontrolle der Information

interpretiert wird (was sie auch zuweilen ist), uima krassen Gegensatz zur Praxis der
Bundespressekonferenz steht, ist vielmehr der letakkusdruck einer Kultur, in der generell
dem Wissen ein anderer Stellenwert zukommt als entéchland: Wissen bedeutet Macht,

weshalb man es nicht gern teilt.

Frankreichs private Medien sind im Besitz der Indusrie

Das ist das kulturelle Fundament des streng hieisole organisierten franzésischen
Governance-Modells in Regierung wie ManagementiAlbeim Chef laufen alle Faden des
Wissens zusammen, nur er entscheidet, wie viel d@&voanderen mitteilt. Das sorgt auch
daflr, dass Insiderwissen nicht nach aul3en drindger durch ,Le Canard Enchainé“, dessen
ureigene Funktion der Blick hinter die Kulissen Bbch das Blatt wagt selbst fein sduberlich
ab, was in seine Spalten kommt. Was 6ffentlich wstlimmersorgsam gefiltert. Das gilt fur
eine Unternehmensmeldung wie fur die politischeefogrivat-politische) Kommunikation
gleichermal3en. Eine direkte Kontrolle des 6ffehtic Raums durch den Prasidenten bedeutet

das noch lange nicht.

Gleichzeitig fordern auch die Verhaltnisse auf derformationsmarkt, der sich auf Paris
reduziert, den Trend zur Anpassung. Der Markt eirsviel kleiner als in Deutschland:
weniger Werbeaufkommen (die Halfte), weniger Medmernehmen, also weniger
Arbeitgeber, also weniger Stellen und zugleich ehlwhe Arbeitslosigkeit unter den
Journalisten. Wer mochte da schon seine Stellehgdda, auch wenn dafir kaum mehr als
der gesetzliche Mindestlohn gezahlt wird? Auch Medien sind in Frankreich streng
hierarchisch gegliedert, weit mehr als in Deutsatila



Zwar Ubt ein franzdsischer Prasident eine Verwgtshwheit beim staatlichen Rundfunk aus
und pragt die Rahmenbedingungen fur die privaterdidfe die Gesetzesinitiative liegt
schlie3lich bei ihm. Doch das bedeutet keinesweégkte Steuerung. Und das schliefl3t rein
institutionell schon jeglichen Vergleich mit denalienischen Prasidenten aus. Auf3erdem:
Sarkozy kommt nicht aus der Wirtschatft, er ist \Beruf Rechtsanwalt und Politiker. Und
sein Privatvermogen, das er im amtlichen Gesetagsi@roffentlichen muss, wirde ihm den

Einstieg in ein Industrie-Imperium nicht erlauben.

Eines stimmt jedoch: Wie in Italien sind die prematMedien im Besitz der Industrie —
Bolloré, Dassault & Co. Die Banken waren zur Zed#r dRundfunkliberalisierung unter
Mitterrand Anfang der 1980er Jahre noch in Staatsheund die in Deutschland verbreitete
Funktion einer Hausbank ist in Frankreich unbekabm Presseunternehmen selbst sind zu
kapitalschwach, zu unrentabel, um durch Zukaufestnedial wachsen zu kénnen. Bleibt nur
die Industrie. Und da die Medien nun mal zur Dasaisorge gehdren, und in Frankreich
dafur der Staat (Regierung) zustandig ist, gehenRdindfunklizenzen an Unternehmen aus
verwandten Branchen: Energie (Suez), Ver- und Egisw (Ex-Vivendi), Bau (Bouygues),
Rustung (Lagardere, Dassault) und jetzt Telekonmes@ben bdrsennotierten Konzerne
besitzen genug Kapital, um auch das Printgeschélfteherrschen. Die RTL Group bietet da
die einzige Ausnahme.

Frankreichs Medienmarkt hat, wie der deutsche,Strektur eines Oligopols. Der einzige
Unterschied ist, dass die Medien strukturpolitisglg in vielen anderen EU-Staaten auch, als
ein Markt betrachtet werden — wenn auch die offeiBhetorik dartiber hinwegtauscht. Nicht
Frankreich bildet in Europa die ,kulturelle Ausnatimsondern Deutschland mit seinem
Hugenberg-Tabu, das es Industriekapital aus gdstibleen Griinden streng verbietet, in

Medien zu investieren.

Die Zeiten der ,Hexenjagd" unter Mitterrand sind heute endgultig vorbei

Der implizite Verweis auf die deutsche Vergangenheistellt auch den Blick fur die wahre
Natur einer mdglichen Interessenkollision. Denrsdi&efahr besteht durchaus. Nur liegt sie
nicht in der politischen Beeinflussung der Bericstigtung, auch wenn hin und wieder ein
Chefredakteur geschasst wird, wie der von ,Parigchfa weil er Fotos von Cécilia mit

einem Liebhaber veroffentlichte. Dieses ,Fallbespi in der franzdsischen



Journalistenausbildung® (FAZ) lasst sich aber ebeoht auf die Informationspresse
tibertragen, wo jeder Versuch sofort an die Offehkieit dringen wiirde, sondern es bezieht
sich allein auf das Segment der Regenbogenpredséhmai besonderen Problematik der

Schutzwurdigkeit des Privatlebens.

Dass in der halbstaatlichen Nachrichtenagentur odestaatlichen Rundfunk ein Redakteur
gehen muss, weil er eine Affare oder einen Skaadfileckt, in den ein Politiker involviert
ist, geschieht heute kaum noch. Erstens gibt eres8iory vorher lieber an ,Le Canard
Enchainé” weiter, der sie publik macht, was wiededen originaren Autor schitzt. Zweitens
traut sich kaum noch ein Politiker, die Kiindigunges Journalisten zu fordern — die Zeiten
sind seit der ,chasse aux sorciéres” (,Hexenjaddifang der 1980er Jahre unter Mitterrand
endgultig vorbei. Etwas anderes ist das gezieltkaAbeln des unliebsamen Vorsitzenden
einer staatlichen Rundfunkanstalt — aber hierbedbl es sich um politische Posten in der
offentlichen Verwaltung, die nach rein parteipsiitien Kriterien besetzt werden. Und ist das,
allen rechtlichen Unterschieden zum Trotz, bei sieh#n Intendanten wirklich anders?

Eine weitaus grolRere Gefahr fur die Unabhangigkeit Berichterstattung lauert in den
wirtschaftlichen Verhaltnissen: der Identitat despKaleigner oder dem Quasi-Monopol eines
Werbekunden. Das macht es nicht leichter, kritisBleechte tUber einen Autohersteller zu
veroffentlichen, dber die Schwierigkeiten des e#rmsghen Ristungs-, Luft- und
Raumfahrtkonzerns EADS, an dem die Group Lagardéteile in Hoéhe 7,5 Prozent halt
(Lagardeére hat zugleich einen &hnlichen Marktaratefldem Printmarkt wie Bertelsmann in
Deutschland und ist fuhrend beim Horfunk), oderrithal weniger glanzende Bilanzen eines
Bauléwen wie Bouygues, dem federfiihrenden Geselftmhdes TV-Marktfihrers TF1 und
Mobilfunkbetreiber. Aber diese Gefahr besteht, wauch nicht so akut, ebenfalls in

Deutschland. Und in beiden Landern gelangen digrdaden Falle an die Offentlichkeit.

Das allergrofRte Dilemma fur die Unabhangigkeit Berichterstattung ergibt sich allerdings
aus einer kumulativen Dynamik, die dem deutschéckBierstellt bleibt, weil man sie sich in
diesem Ausmalfd nicht vorstellen kann und will: Irri®avird Wirtschaftspolitik gemacht —
und nur dort. Den Kurs bestimmt der Staatsprasideas Wirtschaftsleben verlauft ebenso
hierarchisch wie die Politik, Machtinhaber sind $é&ichkeiten, nicht Verbande. So treffen
sich — bedingt durch die institutionellen Entschiaigsstrukturen — die Spitzen aus Politik und

Wirtschaft regelmallig, besonders wenn es sich éiteken um die Vorsitzenden der
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franzésischen Topkonzerne handelt. Das schafft gelanfig ,Freundschaften’, die im

Interesse des Industriestandorts Frankreich gdpileglen mussen.

Machtzentrum Paris und die ,Peoplization’ der franzisischen Politik

In Paris herrscht aber auch Inzucht. Fast alleeitithen Journalisten und Politiker kennen sich
von der Schulbank, und der Kreis der erlesenereZekveitert sich um die Industriekapitane.
Die Bande sind enger als im Berliner Regierungssiebie internen Kontrollmechanismen,
die jeder Gruppe eigen sind, reichen aus, um figreMainstream zu sorgen, der gleichzeitig
den Konkurrenzdruck in der Berichterstattung fordeas macht es professionellen Agenda-
Settern umso leichter, die gewlnschten Themeniaufagesordnung zu setzen. Deshalb war
der ,Sarkozy-freie Tag“, zu dem einige franzosischmurnalisten im November 2007

aufgerufen hatten, ein Flop.

Dieses Biotop in Paris verscharft gleichzeitig diendenz zur ,Peoplization’ der
franzésischen Politik. Ein Grund ist der weltwaiigende Trend zu Bildmedien, der sich in
den AV-orientierten europdischen Sldstaaten samekrbreitet als im printorientierten
Norden der EU. Die Politiker beugen sich ihm gealen voran die Sozialistin Ségoléne
Royal. Im Sommer 1992, damals war sie Umweltminisiestellte Royal kurz nach der
Geburt in den Abendnachrichten des staatlichen &senéintenne 2 (heute France 2) ihre
jungste Tochter Flora vor. Im August 2006, sie wschon Kandidatin fur die
Prasidentschaftswahlen, war sie Gegenstand vonr&ieeys — im Bikini, mit toller Figur
nach vier Schwangerschaften, was selbst ,Spiegdéin€@nim Oktober 2007 begeisterte.
Gegen die lllustrierten ,Closer* und ,VSD", denem d?apparazzi das Bild verkauft hatte,
ging sie nicht gerichtlich vor. Auch Sarkozy ginght gegen die Medien vor, die ihn im
vergangenen Sommer als frisch gewahlten Prasidemiddrlaub zeigten. Eigenvorsorge ist
eine bessere Strategie, denkt man heute, und ngheroh Kamerateams mit auf Reisen.

Ein weiterer Grund ist die wachsende Entfremdungsauwen Politik und Wahlvolk. Im
Zentralstaat Frankreich ist sie besonders grol3,eweder tiefen institutionellen Kluft
zwischen der Machtelite und dem Volk, die eine neaem der politischen Kommunikation
dringend erfordert. Blo3 wie n&hert man sich dentk\Varenn man selbst in der glasernen

Glocke Paris sitzt, die der franzdsischen Wirkligihkvollig fremd ist? So nimmt die
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verzweifelt gesuchte Nahe zum Wabhlvolk populistesschiige an, wie Uberdeutlich im

Prasidentschaftswahlkampf zu beobachten war.

Das Pariser Insidergeschehen bildet auch eineed@altstatte fur Flurfunk, Geriichte und
Desinformation. Die Online-Kommunikation verstackesen Trend, zumal die franzésische
Gesellschaft, anders als die deutsche, nicht csgahist: Verbande oder Sozialpartner mit
gesamtgesellschaftlicher Verantwortung gibt es nstitutionellen politischen Gefiige nicht.
Naturlich kritisieren ,Le Monde“oder ,Libération* ihren Présidenten, aber beidedsin
Oppositionszeitungen und linksorientiert. Und inmkién Meinungsspektrum haben die
Schriften eines Habermas Hochkonjunktur wie tibgshall solche Theorien, die die Medien

in den Handen des Klassenfeindes sehen.

Deutsche Medien gehen der franzdsischen Oppositi@uf den Leim

Die heftigste Kritik an Sarkozy wird tUber Online-tMen verbreitet, vor allem Uber das
Satire-Magazin Bakchich.info, die Nachrichten-WébsiRue89.com und das Blog
Rasdemtvl.canalblog.com. ,Internetzeitungen auseBtonannte sie das ,Handelsblatt“: Es
stimmt zwar, dass sie von Politikjournalisten gegiét wurden, die die ,schwere Pressekrise
ins Internet treibt“. Aber ihnen es geht wenigeruda das Informationsangebot zu erneuern,
sondern sie wollen einen partizipativen Journalsnemtwickeln. Und dieser Begriff ist
eindeutig parteipolitisch besetzt: Der Wandel zneeipartizipativen Demokratie war ein
Kernthema von Royal im Prasidentschaftswahlkampfe Weit sich die parteipolitische
Opposition des Web 2.0 bedient, zeigt auch daseRrdJediapart.fr, gegrindet vom

Trotzkisten Plenel.

So gehen die deutschen Medien der in FrankreicKri& deklarierten Wahlkampfrhetorik
auf den Leim und lassen sich ungewollt von der Gtjpm instrumentalisieren. An
tiefgrindigerer Kritik mangelt es jedoch nicht —Ilbs¢ in den konservativen oder
regierungsnahen Medien, etwa der Diskussionsrubiediapolis® am Sonntagmorgen im
Lagardére-Radio Europe 1. Zumeist aber wird Kriikn Kommunikationsstil Sarkozys,
anders als in Deutschland, nicht als solche dedttarEin von westdeutscher Kritikkultur
gepréagter Beobachter muss sie erst suchen lem&wischentdnen, plotzlichen Stilbrtichen,
einem Zuviel an menschelnder Berichterstattungemkn kann man ihre Gestalt aber erst,

wenn man das Geschehen in seinen Gesamtzusammerdtelttg Nicht der ,TV-
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Sonnenkonig® Sarkozy ist das Problem, sondern dievere Krise eines institutionellen

Gefliges, das kaum den Ansprichen an eine modemeldatie gentgt.
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